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Kurus komunikaciju kanalus patéré?
Ko B2B mérkauditorija lasa presé un meklé interneta?
m Meédiju patéring B2B mérkauditorija
= Prese (laikraksti, zurnali)
= Internets (meklétaji, portali, vortali)
m Specifiskas iezimes dazadas apaksgrupas

m Preses izdevumu noderigums uznémeéju un vaditaju darbam
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?

Preses izdevumu patérins B2B mérkauditorija

m Visu preses izdevumu (gan laikrakstu,
gan zurnalu) vidl ieziméjas Iideris —

laikraksts “Diena” un ta pielikumi

m Tomér art “Dienas Bizness” ir
uznémeju vide biezi lasits
izdevums

m Krievu valoda iznakoso laikrakstu vida
labakas pozicijas ir izdevumam

“Biznes & Baltija” un ta pielikumam

“Referent”

& latvia

Dienas laikrakstu un to pielikumu top 10 péc viena numura
vidéjas auditorijas (Cover %)

Diena 29,8
Dienas Bizness 27,7
Karjeras Diena/Diena
LietiSka Diena/Diena
Majoklis Auto/ Diena
Tirgus Diena/Diena
Biznes & Baltija
Latvijas Avize

Latvijas Véstnesis

Referent/Biznes & Baltija

Avots: TNS Latvia Biznesa Omnibuss, 2006.gada Rudens
Baze: 509 uznémumi
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Preses izdevumu patérins B2B mérkauditorija

Nedélas laikrakstu un zurnalu top 10 pé&c viena numura vidéjas m ArT uzneméji ir tikai cilvéki — lasttako
auditorijas (Cover %)

nedélas izdevumu vidi ir “leva” un

leva 17,6 W e i
Privata Dzive
Privata Dzive 17,6

SestDiena m Tapat $aja kategorija labas pozicijas

TV Izklaide ir laikraksta “Diena” agrak

Praktiskais Latvietis pielikumiem, tagad — nedélas

Majas Viesis zurnaliem “SestDiena” un “TV
Subbota Izklaide”
Republika.lv
Vesti m Krievu valoda drukato nedélas izdevumu
MK Latvija vidd labi raditaji ir nedélas laikrakstiem

“Subbota”, “Vestji” un “MK Latvija”

Avots: TNS Latvia Biznesa Omnibuss, 2006.gada Rudens
Baze: 509 uznémumi
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Preses izdevumu patérins B2B mérkauditorija

"] Specializétie nozares zurnali ir veiksngi Ménes8a un ceturkSnu Zurnalu top 10 péc viena numura vidéjas
auditorijas (Cover %)

ienémusi savu niSu un konkuré ar tadiem
Bilance

iecienttiem zurnaliem ka “Klubs” un b
upns

“Santa” santa
Latvijas Ekonomists

Kapitals

Majas & Darzs

Midsmajas

Cosmopolitan

levas Stasti

Lilit

Avots: TNS Latvia Biznesa Omnibuss, 2006.gada Rudens
Baze: 509 uznémumi
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Preses izdevumu patérina specifikas iezimes

m Krievvalodigos uznéemejus labak ir uzrunat ar laikrakstu “Biznes & Baltija”

(ietverot pielikumu “Referent”), “Vestji Segodnja” un “Subbota” starpniecibu

m Neskaitot laikrakstus “Diena” un “Dienas Bizness”, virieSi biezak lasa art

zurnalu “Klubs”, sievietes — “Bilance”

m Ja uznemeju lidz 40 gadu vecumam meérka grupa top 3 lasitakie izdevumi ir
“Diena”, “Dienas Bizness” un “Bilance”, tad mérka grupa uznémeéji 40 lidz
50 gadu vecuma topa ienak “leva”, bet vecuma grupa virs 50 gadiem —

“Privata Dzive”

m “Privata Dzive” ir iecienita art Pieriga esoSo uznémumu vaditaju vidad,
savukart Latgales uznémeéjus vieglak bus sasniegt ar “Vestji Segodna”

palidzibu

m Tapat “Privata Dzive” ir populara rapniecibas uznémumu vaditaju vidd

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali 9
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Preses izdevumu lietderigums

m Preses izdevumu noderigumu darbam uznéméji un vaditaji vérté péc to

profila un atbilstibas B2B mérkauditorijas vajadzibam

m Ka lietderigakie tiek vértéti nozares zurnali un laikraksti - “Bilance”,
“Latvijas Ekonomists”, “Referent” (“Biznes & Baltija” pielikums),

“Latvijas Vestnesis”, “Dienas Bizness”

= Ka salidzinosi nelietderigakie biznesa vide tiek vertéti izklaides un

briva laika celvezi — “TV Izklaide” un “Privata Dzive”

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali 10
Password 2007



Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Interneta patérins B2B mérkauditorija
m Cik daudz uznéméju un vaditaju izmanto internetu?

m Kuras mérka grupas vairak patérée internetu?

m Kuras interneta lapas vini apmeklé?

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali 11
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Interneta patérins B2B mérkauditorija

m Absoldtais vairakums uznémeéju un vaditaju izmanto internetu

m |r praktiski neiespé&jami atrast uznéméju vai vaditaju vecuma lidz 30

gadiem, kur$ neizmantotu internetu

m Reklamas akcijas interneta drizak sasniegs Rigas uznémumus, kuros ir

loti augsts interneta izmanto$anas raditajs to ipasnieku un vaditaju vida

= Pakalpojumu un rdpniecibas nozaru uznéméji art biezak iellkojas

timeklIt

m Interneta bus vieglak sasniegt lielo uznémumu ar vairak ka 50

darbiniekiem parstavjus

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali
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Kurus komunikaciju kanalus pateré?
Interneta patérins B2B mérkauditorija

- Uzoéméji un vathéji Apmeklétako interneta lapu top 10 (% no interneta lietotajiem)

interneta veic dazadas google.lv, google.com 54
aktivitates — mekle inbox.Iv 52,1
informaciju, lasa e-pastu un delfi.lv 51,5
jaunakas zinas, ka art hansabanka.lv 50,6
parskaita naudu 1188.lv 40,5
internetbanka draugiem.lv 35

tvnet.lv 34,7

likumi.lv 34,7

apollo.lv 33,2

ss.lv 32,8

Avots: TNS Latvia Biznesa Omnibuss, 2006.gada Rudens
Baze: 436 uznémumu parstaviji, kuri ir lietojusi internetu pédéjo 7 dienu laika
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Kadas ir

reklamas®?




Kadas ir reklamas?
Ko tas izsaka?

m Dazas Latvija tapuSas uz B2B meérkauditoriju vérstas reklamas
= Banku nozare

» Telekomunikaciju nozare

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali
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Kadas ir reklamas?
Ko tas izsaka?

m Banku nozare

Hipotéku banka, Uznémumu attistibas aizdevumi 120% apméra, 2004-.-
2005.gads

& Efektivakie B2B komunikacijas kanali
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Kadas ir reklamas?
Ko tas izsaka?

m Banku nozare

m Baltic Trust Bank, Biznesa portfelis, 2005.gads

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali
Password 2007

17



Kadas ir reklamas?
Ko tas izsaka?

g anlédmt $1 gada pirmo pusgadu, Tele2ir
* pabeidzis individualas apkalpoSanas sistémas
 ievieSanu korporatiyajiem klientiem. Katram
" korporafivajam klientam tiek piedavats savs

LLaA klientu menedzeris. Lidzigi ka bankds, klients

. Te | e kO m U n | kaC |J U n Ozare ar jebkuru jautajumu par, Tele2 var vérsties

tiesi pie sava menedzZera up vienmér sapemt

- viskompetentako atbildi, jo'menedZeris parzina an ka uznémuma vaditajam ir

\ sadarbibas vBsturi un klienta'vajadzibas. varigi, ka kompanija pati atnak

| Riga Sobrid ir izveidoti tris indibidualas IRS I W e .

m Tele2, Biznesa klienta viedoklis, 2006.gads

| apkalpoSanas centri, Rigas centra klientiem Al
' —Merke|a ield 21, Pardaugavas klientiem — et un ;
biroju kompleksa Baitais V& Ulmana gatva, el LR T
. . savukart Daugavas laba krasta Klientiem — ki ?T:?;sd s
= Vienots ar Tele2 tiesa marketinga materialiem B e e et

Brivibas ield. Klientu apkalposanas centri
ir atvérti ari Valmiera un Daugavpili. .
Lai kliitu par Te/e2 biznesa klientu, zvaniet uz,
. Tele2 Biznesa klientu nodalas informativo tainis
| LETA un TV24 CrOSS'Se//Ing ? 28444777 vai rakstiet bizness@tele2.lv, un ar \°
Jums sazinasies misu menedzZeri, lai vienotos
par Jums izdevigako tik§ands laiku un vietu.
Varat ari nakt uz tuvako Biznesa klientu |
apkalpoanas centru darba diends no plkst. 9.00 |
lidz 17.00. Mes cienam Jisu laiku, tidé| lesakam
ieprieks piezvanit un vienoties par tiksanos.
Talrunis: 28444777, e-pasts: bizness@tele2.lv

Brivibas iela 214, Riga Ulmana gatve 119, Riga
Talrunis: 7514093, 7514094 Talrunis; 7514172
Fakss: 7514096 : Fakss: 7514176

Merkela iela 21, Riga Rigas iela 5, Valmiera

Talrunis: 7060734 Télrunis: 28457448
Fakss: 7060779 Fakss; 4220772

Martins Barkans

zinl.agentiras LETA val
+ -

S
——————
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Kadas ir reklamas?
Atskiries vai mirsti?

m Ko Trouts teiktu par dazam Latvijas uz B2B mérkauditoriju vérstajam

reklamam?

» Paris reklamu pieméri




Kadas ir reklamas?
Atskiries vai mirsti?

m Kas der visiem, nav domats Tev

vienam, uznémej?

<> VAIRAK
% = _ATRAK
SPECIGAK

Modorm Times Groug oy MG it shaplauiies nkides:
et
(T3, Vizsan, 1000, OTY, Bet2d uc ) Baa f
u " seuizfas i ahcionars. T
raida bazmaks pree
s, s vl .

- i Mosar" it
IEp— sl 50 patss
un i [ —————

Fu,

Avots: “Lietiska Diena”, 2007.gada 19.februaris

otz Kefas aprakstu un s

o
©V uz e-pasiu inovacis @i v Iz 2007.gada 31 matarm.

L sy 1
Ptk ifarmacial skaiel mfas apu: Wy TiG52 U WG

*Laniiap MTG" kancerma. uapdmueni ~ TV Lads’,
“Star FM Laivia® un Viesaf”

Infarmcija retis i2pausta un lzmaniota baz Jisu pikidanas.
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Kadas ir reklamas?
Atskiries vai mirsti?

m Un tad kads klients patiesi grib reklamét tikai jahtas...

) Noalédzm &1 gada pirmo pusgadu, Tele2ir

| pabeidzis individualas apkalpoSanas sistémas

ievieSanu korporatiajiem klientiem. Katram

i o ivajam klientam tiek piedavats savs
klientu menedzeris. Lidzigi ki bankas, klients

3 ar jebkuru jautdjumu pah, Tele2 var vérsties

tiesi pie sava menedzera un vienmér sanemt

viskompetentako atbildi, jo'menedzeris parzina

| sadarbibas vésturi un klienta vajadzibas.

Riga Sobrid ir izveidoti tris individudlas

~ © apkalpo3anas centri. Rigas centra klientiem

* —Merkela ield 21, Pardaugavas klientiem —

biroju kompleksa Baltais V&js Ulmana gatve,
savukart Daugavas laba krasta klientiem
arpus centra, bijusaja ripnicas VEF gka\
Brivibas iefd. Klientu apkalposanas centri
iratvérti ari Valmiera un Daugavpili \
Lai klitu par Tele2 biznesa klientu, zvaniet uz,
Tele2 Biznesa klientu nodalas informativo tal
28444777 vai rakstiet bizness@tefe2.lv, un ar ¥
Jums sazinasies miisu menedzeri, lai vienotos
par Jums izdevigako tikSanas laiku un vietu.
Varat arf nakt uz tuvako Biznesa klientu |
apkalposanas centru darba diends no plkst. 9.00 |
idz 17.00. Més cienam Josu laiku, t3dg| lesakam
iepriek$ piezvanit un vienoties par tik§anos.
Talrunis: 28444777, e-pasts: bizness@tele2.lv

ierinati!
Barkans, zinu

Brivibas iela 214, Riga Ulmana gatve 119, Riga
Talrunis: 7514083, 7514094 Talrunis: 7514172
Fakss: 7514096 Fakss: 7514176
Merkea iela 21, Riga Rigas iela 5, Valmiera
Talrunis: 7060734 Télrunis: 28457448
Fakss: 4220772

> [atvia

Ekskluzivais izplatitajs
Baltija

ACHIS

‘ WWW. =Y. Iv
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ATRAK

SPECIGAK

AS MEDIJU BIZNESA IDEJAS
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Ka reklamas

the sixth sense of business™




Ka reklamas mainas...
Ko lasija pirms vairak ka 10 gadiem?

m 1996.gada marta uznémumu vaditaji...

m tapat ka Sodien visbiezak lasija laikrakstus “Diena” un “Dienas Bizness”, ka art “Lauku Avize”,
“Rigas Balss”

= no krievvalodigajiem laikrakstiem — “SM Segodnja”, “Biznesa & Baltija” un “Diena”

& latvia Efektivakie B2B komunikacijas kanali
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Ka reklamas mainas...
Un kada tad bija B2B reklama®?

m 1990-0s gados var atrast tikai nosacitas B2B reklamas — taja laika B2B mérkauditorija netiek apzinati
nodalita no B2C

m B2B preses reklama vél ir “bérna autinos”
m Pakalpojumu vai produktu “soltfjums” satur izteikti funkcionalus un deskriptivus terminus

m Plasi tiek izmantotas uznémumu “sejas”

Mporpassa Comporate Banking  Rietums

BOM GAMKD FBARCTCR JAAOTOM YOIEKS B COBMECT oﬁ
paboTe.

YA KOPOPAMINA KARCITOR

Corporate Banking e : = =g
Rietumu Banka ir ' ; , ;
daudzpuséja -- A —

NDEAAAIICT COTOANR CBOMU KAWEHTAM HOBMA AXH ATUMM YPOBEI: (PMHANCOBONG Cepaieca - Corporate
Banking. [ Cf0 OCHOMC  ACKAT  MAAMBMAYAARHIR

IR ‘
palidziba Jusu I e Mo peeor
biznesam ' .,,_m“"'“".;...'f".‘xﬁ.i??‘w””""? sl e ey
L Bt o
Jer— " s

wa
CHIE BGAHE UMBHMGORaME JOp]
Kk oBeCTETi, TOUROETS MAaTERa! K3K YERODMTL SMITEesME sererl

s e e L L
PriE———

Kax 3apyames Buanca npw o paemon’

w0rs TGS & Cobe 1 no
TpefyiaT cope B —
[ e CﬂFnizEli'; M(mmmuh—!n' premerme

u@zp:mnpemnﬁupu m-x:p:nm :wmm-:mm [

NOrADmeHE W CaWIUME NovraHi. B Cbepe CTISIMIAMAT YCAVE OTpATHE MyAR
- | rumpomanieix Cueron; POMOE 8 PerNCTRALIN 1 YIANAEISIN KOMIQHMRS 1 GNGAOTOREE JOME
: OBE{HTEAAOR YTIDARAEHHE AKTHRAMN KANESITE; BYCranTRpCKDE OBCAYRMBANNE.

= ;
|atV|a Avots: “Biznesa & Baltija”, 1996.gada 19.marts




Ka reklamas mainés..._ )
... leskats nesena pagatné

i el o

. IZDEViGI KREDHTI-

? PAMATOTAI ATTISTIBA|

m Unibankas preses reklamas paraugs 1996.gada ¥

Finanslall stabilicm privaticm val privatissjamlem valsts sektora
Uxpémumlem Latvi|a, looel durkicjus pac kemerclaliem princlplem,

ratodanas attistibal, ta)a skells apgrozamo lidzekju paplidind8anal.

* Kredits sapemams latos, ASY dolaros val Vacijas markas, ;
* Maksimala krecita summa 3.000.000 USD, minimala - 30,000 USD (jeb fidzveniga
summa Ls val DEM),

* lespBlamals kredita izmantoganas terming - fidz 12 gadiem. Maksimalais kredita
f atmaksésanas atvi lcjuma periods - 3 gadi.
& ¢ Profekta realizacifa japaredz padu idzeku leguidiums, ne mazak ka 15% apméra,
] * Kredita procentu nomeaksa - ik ménes| P&c alzdavuma sar, ,
4 * Kreditu procentu bazes likma Ir 18,5% Gadd. Nosakot konkréta aizdevuma procenta
PR likrni, tiek nermts vara konkréta alzdevuma kreditriska novertéjurns.
i * Kreditu var pieskin, ja tam |r albilsiods nodrodingjums.

pavasari

s, TR

lal-rmlpn un vidéja fermipu kreditl apgroxame ldzekju

paplldinasanal
Iznemot darba algas un nodo U samaksal), Ja alzndmaja finansilas roblémas
is:ﬂmuwss.g bnnlu‘.l krllzqsa nazultila.] S, g

* Kreditu var sanemt latos val ASY dolgros.

* Maksimalais kredita izmantosanas lalks - Sé?adi, Maksimalais kredita
almaksasanas atvisglojuma periods - 6 ménes|,

. Mianara kredita summa - 1000 USD, maksimala - 400,000 USD (leb lidzvartiga
summa Ls).

* Kreditu procentu bazes llkme Ir 16,5%. Nosakot korikr&ta alzdevuma procenta
likmi, tisk nemts vera kreditiska noverajums.

* Kredita procentu nomaksa - ik ménesi FEC alzdevuma sanemsanas.

Sikaka Informéacija sanemama A/ “LATVIJAS UNIBANKA® Kreditésanas g)awaﬁdé
Riga, L. Pils ield 23, talr. 7 215598 un visas Latvijas Unibarkas filialas.
—_— S Faed A e
RIDZENES FILIALE AGENSKALNA FIL JALE

Vajnu 11, Higa, LV-1050 E.Smiga 46, Riga, LV-1002
tdlr. 7216808 talr. 613108

VECHIGAS FILIALE SIGULDAS FILIALE
L.Pils 23, Figa, LV-1050 Rigas 1, Siguida, LV-2150

talr. 7220244 talr. 971538
JORMALAS FILIALE

Dubultu prosp. 19, Jirmala, LV-2015

1alr. 760212

h vel 41 filiale un norékinu grupa

; visa Latvija,

- @ﬁ‘ﬂb@mk@; T e Y

Avots: “Diena’”, 1996.gada 2.marts 25
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Ka reklamas mai_nés..._ )
... leskats nesena pagatné

m Tomér daza banka sak domat ar1 citadi

> [atvi

1

L = S rmrymirmey

el e oy WAL OL i

B A N X ZEN
Smilsu jela 16, Riga, LV 1873, Latvija
Talrunis/fakss: 7224547, fakss: 7820346
Telekss: 161348 SLBNK LV
REUTERS: SAFX (DEAL), SAUX (SCREEN)
SWILET.: SAUL LV 2X

R i - 53
Avots: “Diena”, 1996.gada 4.marts

Efektivakie B2B komunikacijas kanali
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Ka reklamas mainas...
Reklamas parmainas
m 2000-0 gadu sakuma B2B reklamas iegust racionalus vaibstus
m Paradas korporativas reklamas pazimes ar dazadiem akcentiem
m Hansabanka, 2000.gads

m Rietumu banka, 2001.gads

m Parex banka, 2002.gads

i ] . f { L, 3
Y " I . =2
[ 1 P s Y
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Ka reklamas mainas...
Reklamas parmainas

m Mobilo sakaru TV reklama var saskatit nosacitu majienu uz B2B mérkauditoriju

@ Efektivakie B2B komunikacijas kanali
Password 2007
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Ka reklamas mainas...
Reklamas parmainas

m L1dz 2007.gada sak ieziméties Ilidzigais un atskirigais

BANKA
LIELIEM UN
MAZIEM

UZNEMUMIEM

cilveki
idejas

Avots: “Lietiska Diena”, 2007.gada 19.februaris

i Avots: “Lietiska Diena”, 2007.gada 19.februaris
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Ka reklamas mainas...
Reklamas parmainas

m L1dz 2007.gada sak ieziméties Ilidzigais un atskirigais

BANKA
LIELIEM UN
MAZIEM
UZNEMUMIEM

cilveki
idejas
DNB NORD ka Kas paaugstina Jsu uznémuma vertibu?

laitielecom

" Avots: “Lietiska Diena”, 2007.gada 19.februaris Avots: “Lietiska Diena”, 2007.gada 19.februaris
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Ka reklamas mainas...
Reklamas parmainas

3anor ycnexa 1 HpaBI/Il'Ibellﬁ Bbl60p m Laiki iet, klients mainas un ar1 reklamas tam lidzi

m Hansabankas reklamu konceptu maina véstures gaita

Overdrafts
lidz Ls 3000
jaunajiem
uznémeéjiem!

d | b / Atslégas vardi: \

DEUTSCH atrie parskaittjumi;
ol korsepondentbanku tikls;

tehniskais nodroSinajums;
izcila reputacija pasaules

banku tirga -
B Deutsch - Lettische Bank Bce nepeuncneHna ABNAIOTCA Tpaﬁais piedavajums
CPOUHLIMI NepeuUcneHUAMA. NponyMaHHan ceTk BaHko jaundibinatiem uznémumiem!

KOppecnoHAeHToB, TEXHUYeCrKoe cHabxeHne W OTNNYHaRA ¢ Jauna uznéméja komplekts ar 50% atlaidi
3 Konta uzturésana pusgadu bez maksas

penyTaLMs B MAPOBOM MEXGaHKOBCKOM phitke Overdrafts lidz Ls 3000

.
-

nossonfAeT niobomy caenate CPOMHOE NEpevncnenne * ligtermina finans&jums
* Lattelecom piedavajums jaunam biznesam

3a LIeHY NPOCTOro NepeyncneHms.

I W S tense
Swedbank

. Avots: “Biznesa & Baltija”, 1996.gada 5.marts Avots: “Mana Banka”, Ziema 2006/2007
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Ka reklamas mainas...
Vai ir panakumi?

B Saskana ar Hansabankas masu médijiem interneta pausto informaciju:

= Hansabankas Grupas pelna 2006.gada devinos ménesos

sasniegusi 45,3 miljonus latu péc nodoklu nomaksas

m Septembra beigas Hansabankai bija 739,5 tukstosi klientu, t.sk.

42,3 tukstosi - juridiskas personas
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Ka reklamas mainas...
Reklamas parmainas

m Lattelecom reklamu konceptu maina

m |[SDN TV reklama 2001.gada decembrT un Biznesa Interneta reklama interneta 2007.gada marta

Saskaitams
iInternets

lasi vel!

biznesam Biznesa interneta cenu
nosaka datoru skaits

BUt pirmajam

Aiznemta cilveka diena nav brivu mirk|u.
Brivi var bt sakari. Izmanto tos.

Avots: www.lattelecom.lv, 2007.gada marts
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Ka reklamas mainas...
Vai ir panakumi?
m Balstoties uz Lattelecom masu médijiem interneta pausto informaciju:

m Lattelecom grupas pelna 2006.gada bija 39 miljoni latu, kas ir par 12,6% jeb 4,3 miljoniem latu
vairak neka iepriek§€ja gada
m Par 55% pieauga pastaviga interneta pieslegumu lietotaju skaits, kas gada nogalé sasniedza

106,6 tokstoSus

m 2006.gada pieaudzis korporativo klientu skaits, kuriem datu parraides pakalpojumus sniedz

Lattelecom
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Ka sadzivo

the sixth sense of business™




Cilveki ikdiena spélé vairakas socialas lomas...
...un reklama tam piespélé

" Internet-

banka

Transporta

Veikala
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Ka sadzivo divi viena?

Uz abam auditorijam vérstas kampanas

m Uznémumu korporativa téla kampanu specifika — universals zinojums visam mérka auditorijam
m Korporativa téla reklamas — pareja no funkcionala uz emocionalo jeb “runa ar vinu!”

m Un ST “runasana ar klientu” notiek gan telekomunikaciju, gan banku nozaré

LMT, 2006.gads

Hansabanka, 2006.gads




Vai atdkiriba pastay?

2 ‘nomerit?

3




Ka sadzivo divi viena?
Un ka to nomerit?

m |zveélamies atskaites vienibu
m Reklamas izmaksas vai...

= ... apjomi
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Ka sadzivo divi viena?
Reklamas apjomu dinamika

B Reklamu skaits banku un telekomunikaciju nozaré pédéejo 7 gadu laika ir grandiozi pieaudzis

= LMT pérn ir reklaméjies apméram 104 reizes biezak!

m Hansabanka — 42 reizes biezak

Rerklamu skaita dinamika banku un telekomunikaciju nozaré 1999.-2006.g.

100 000 -
90 000 -
80 000 -
70 000 -
60 000 -

50 000 -
42 x

32 222

40 000 -

18 104

196

30 000 -
20000 1 13 221
10 000 8 894
767 1 044. 306 > 481 1 139.
0 : : ||

HANSABANKA SEB UNIBANKA LATVIJAS PAREX BANKA
KRAJBANKA

m 1999.gads m2006.gads

™

Avots: TNS Latvia AdEx dati

latvia Reklamu skaits gada

Efektivakie B2B komunikacijas kanali
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LATTELECOM

104 x
93 925

905

LMT
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Ka sadzivo divi viena?
Reklamas apjomu dinamika

B Reklamu bruto apjoms latos art ir batiski palielinajies
= LMT joprojam ir ideris — pérn ATL reklamu izdevumi ir palielinajusies 23 reizes

Rerklamu bruto apjomu latos dinamika banku un telekomunikaciju nozaré 1999.-2006.g.

7 000 000 + 23 x
6 231 746
6 000 000 +
5000 000 +
4 000 000 -
3 000 000 -
7x
2000 000 - 1792897
1389 074 1307 496
1 000 000 - 626 515
86 6 370 638 368 3 3277
54 96-
0 T T T T T
HANSABANKA SEB UNIBANKA LATVIJAS PAREX BANKA LATTELECOM LMT
KRAJBANKA

m1999.gads m2006.gads

Avots: TNS Latvia AdEx dati
Bruto reklamas apjoms latos, aprékinats péc mediju cenu lapam, nepnemot véra atlaides un PVN

™
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Ka sadzivo divi viena?

Reklamas atdeve

m Pie tik milzigiem reklamu apjomiem

ar1 atdeve ir bitiska

m LMT un Hansabanka ir t€la
[Tderu vidl Latvijas spécigako

uznémumu topa

& latvia

BITE = 5,8

Reklamu skaits, tkst.

SEB Unibanka =

hka + 7,8

Bruto reklamas apjomi, milj. latu
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Lai katrs no mums varétu bdt tirgus lideris!

Sava nozaré un segmenta!

& latvia



Paldies!
Jautajumi?

Papildus informacija:

llva Pudule, TNS Latvia Projektu direktore
e-pasts: ilva.pudule@tns.lv

Tel: 709 63 00




